NACHHALTIGKEIT IST KEIN SPRINT, SONDERN EIN MARATHON.
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Unser Aktionsplan HandelnVerandern. Ziele und Erfolge in Deutschland 2022.

HANDELN FUR > HANDELN BEI HANDELN BEI .
DAS KLIMA UNSEREN VERPACKUNGEN UNSEREN GETRANKEN

Der Klimawandel zéhlt zu den groBten Herausforderungen unserer Zeit. Wir planen, bis 2040 Wir wollen den gesamten Kreislauf vom Design iiber die Produktion der Verpackungen bis hin Wir sind uns unserer Verantwortung bewusst und fordern — wo maglich — eine ausgewogene
Netto-Null-Emissionen zu erreichen und unseren C02-AusstoB bis 2030 um 30 % zu senken. zur Wiederverwertung und -befiillung schlieBen. Unser Ziel ist eine Welt ohne Miill. Erndhrung. Dazu gehdrt eine groBe Auswahl an zuckerfreien und -reduzierten Getranken.

> >

o
OB% |5, W-19%| 319% |fwatoa
an unseren 14 regionalen Produktionsstandorten seit 2015 Riicklaufquote 3 5 . 4 o/o I o I ° Ze ro Sugar
_ o o ' wenige.r Anteil zucke.rfreier . itstiirk
1,9 % 84,4 % 100 % greeily o, | Sotmkne

weniger Treibhausgasemissionen iiber die
gesamte Wertschopfungskette seit 2019

unserer Kiihler verfiigen
iiber ein Energiesparmodul

Deutschlands

weiterer Ausbau geplant seit 2015 Gesamtvolumen

recyceltes Material fiir alle PET-Einwegverpackungen < 0,51

1| Bezieht sich nicht auf Verschluss und Etikett. 2 | Nielsen GTC Germany total YTD 03. 2023

>

@ HANDELN FilR O (@) MHANDELN FUR
DIE GESELLSCHAFT @ DAS WASSER

Gemeinsam fiir eine gerechte, vielfaltige Gesellschaft: Wir initiieren und unterstiitzen soziale Wir schiitzen die lebenswichtige Ressource Wasser, indem wir unseren Verbrauch gezielt senken und
Projekte und machen uns stark fiir Teilhabe, Chancengleichheit, Integration und Inklusion. unser Abwasser weltweit so aufbereiten, dass es umweltgerecht zuriick in den Kreislauf gelangt.
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Daten stammen aus dem Coca-Cola Europacific Partners Deutschland Nachhaltigkeits-Update 2022.

HIER geht's zum Nachhaltigkeits-Update 2022.
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